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Casa G. Firenze
	 CATEGORIA	 |  Boutique Smart Hotel

	 UBICAZIONE	 |  Firenze

	 SITO WEB	 |  casagfirenze.it

	 CAMERE	 |  15

	 PROGETTO	 |  Filippo Montani della Fargna e Cecilia Pantaleo

	 PROPRIETÀ	 |  Filippo Montani della Fargna

Un boutique 
smart hotel da 
vivere senza 
formalità e 
seguendo il 
proprio ritmo. 
Si trova a 
Firenze, in un 
palazzo del 
Seicento, 
dove gli 
spazi storici 
convivono 
con un design 
essenziale e 
attuale
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Il saper fare fiorentino  
tra tradizione e innovazione
Casa G. non è solo un luogo di soggiorno, ma un laboratorio vivo dell’artigianato e della creatività contemporanea. 
Da questa filosofia e dalla mente creativa di Kim Jansch, marketing e communication manager di Casa G. Firenze, 
nasce Art•isan, progetto che celebra i maestri artigiani fiorentini, mettendoli in dialogo con artisti e designer 
contemporanei. Lampade su misura, tessuti pregiati, opere d’arte e arredi esclusivi trasformano gli spazi dell’hotel in 
ambienti dove tradizione e innovazione convivono armoniosamente. Art•isan non si limita a valorizzare il patrimonio 
artigianale, ma lo apre a nuove sperimentazioni: gli artigiani diventano protagonisti, applicando tecniche antiche a 
creazioni originali e contemporanee. Incontri, eventi e visite alle botteghe offrono agli ospiti un’esperienza immersiva, 
che trasforma Casa G. in una dimora culturale in continua evoluzione. Un appuntamento annuale che conferma Art•isan 
come piattaforma di innovazione e maestria, dove ogni dettaglio racconta la storia e l’identità culturale di Firenze.

Nel cuore del centro storico fioren-

tino, all’interno del seicentesco Pa-

lazzo Ginori, Casa G. è un boutique 

smart hotel che reinventa l’esperien-

za del soggiorno con un approccio 

discreto, personale e tecnologica-

mente avanzato. Qui l’eleganza de-

gli affreschi e degli arredi d’epoca 

convive con soluzioni contempora-

nee e funzionali, offrendo agli ospi-

di Elena Cattaneo

ti la libertà di vivere ogni spazio se-

condo i propri ritmi, senza rinunciare 

al comfort e all’eleganza.

Dal palazzo storico a 
esperienza innovativa
Ex sede della celebre manifattura 

di porcellane Ginori, il palazzo che 

ospita Casa G. è stato trasforma-

to in un piccolo hotel dove gli spazi 
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struttura. E un piccolo albergo, per 

dimensione appunto, non può per-

mettersi un direttore. La scelta, dun-

que, è stata obbligata: progetta-

re per sottrazione. Ho rinunciato al-

la presenza umana come elemento 

centrale dell’accoglienza, sostituen-

dola con una forte identità visiva, 

estetica e storica. Ho eliminato al-

cuni servizi tradizionali, spesso con-

siderati ‘lussi’ nel senso classico del 

termine, e li ho sostituiti con il lavoro 

attento degli artigiani, una accura-

ta selezione dei materiali, dei colori 

e mobili e con la personalizzazione 

di oggetti”.

Boutique hotel  
con spirito smart
Casa G. si definisce un Boutique 

Smart Hotel, concetto che unisce di-

screzione, efficienza e tecnologia. 

Un sistema di smart check-in con-

sente agli ospiti di gestire in autono-

mia arrivo e partenza, senza vincoli 

di orario né attese. Una scelta che 

inizialmente poteva sembrare az-

zardata, ma che si è rivelata vincen-

te spiega il fondatore: “È stata una 

sfida, forse un azzardo, ma anche 

una necessità. Un piccolo albergo 

non può sempre permettersi una re-

ception aperta 24 ore su 24, e spes-

so questo ruolo ricade direttamente 

sul proprietario, che con grande im-

pegno si rende disponibile ad acco-

gliere personalmente gli ospiti. La 

vera scommessa è stata trasforma-

Il cuore della struttura 
è il Salotto, un 
ambiente intimo e 
sofisticato, con divani 
in velluto e stucchi 
decorativi, pensato per 
leggere, conversare o 
semplicemente sostare

ELEMENTO CHIAVE DEL 
PROGETTO È IL PALAZZO 
STESSO, PUNTO DI 
PARTENZA E FONTE 
D’ISPIRAZIONE PER 
L’IDENTITÀ DI CASA G.

storici convivono con un design es-

senziale e attuale. Soffitti affresca-

ti, stucchi ottocenteschi, marmi pre-

giati e arredi d’epoca dialogano con 

mobili contemporanei e opere d’ar-

te selezionate, in un continuo gioco 

di rimandi tra passato e presente. Le 

quindici camere, ciascuna con una 

propria identità, sono pensate come 

capitoli di una narrazione: dalle su-

ite più ampie, caratterizzate da af-

freschi originali e arredi da collezio-

ne, alle camere Superior con bagni 

rivestiti in marmo, fino alle più rac-

colte Classic e Cozy, rifugi intimi per 

chi viaggia da solo. In ogni ambien-

te domina un equilibrio calibrato tra 

comfort, eleganza e carattere, otte-

nuto grazie alla collaborazione con 

artigiani fiorentini e a una ricerca mi-

nuziosa su materiali e dettagli.

Come racconta il fondatore, Filip-

po Montani Fargna, il progetto “na-

sce da un obiettivo ambizioso: repli-

care il format in diverse città d’arte, 

sotto un unico brand. Questo impli-

ca un elemento cruciale: non potevo 

essere presente fisicamente in ogni 
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re quella che poteva sembrare una 

mancanza in un punto di forza: nes-

sun vincolo di orario, nessuna atte-

sa, massima privacy. Un’accoglien-

za discreta e autonoma, che lascia 

all’ospite la libertà di vivere il proprio 

soggiorno con i propri tempi. Non è 

una soluzione per tutti, ma per molti 

funziona e funziona bene. Dopo tan-

to lavoro, tentativi, errori e aggiu-

stamenti, abbiamo trovato una for-

mula che oggi ci soddisfa. Funziona 

anche per chi è meno abituato alla 

tecnologia: con sorpresa, è proprio 

il pubblico più adulto quello che uti-

lizza con maggiore facilità lo smart 

check-in. Probabilmente perché si 

prepara meglio al viaggio, legge con 

attenzione le istruzioni, si informa e, 

in caso di dubbi, ci chiama”.

Spazi condivisi  
e proposte uniche
Il cuore della struttura è il Salotto, un 

ambiente intimo e sofisticato, con 

divani in velluto e stucchi decorati-

vi, pensato per leggere, conversare 

L’eccellenza 
dei tessuti  
su misura
Casa G. ha 
scelto Dedar come 
partner per il progetto 
tessile degli ambienti, 
affidandosi alla sua 
expertise per rivestimenti 
e dettagli di alta qualità. 
Gran parte dei tessuti 
utilizzati per testate 
letto, sommier, divanetti 
e alcuni cuscini sono 
creazioni originali 
di Cecilia Pantaleo, 
stampate su lino inglese 
a Prato, mentre Dedar 
ha fornito stoffe iconiche 
come Schwarzwald 001 
e 003, Lettere Persiane e 
un raffinato tessuto 
leopardato. L’attenzione 
alla qualità e al 
dettaglio rende 
ogni elemento 
tessile protagonista, 
valorizzando l’interior 
design di Casa G. e 
conferendo agli spazi 
una sofisticata identità 
materica. Gli ordini, 
gestiti tramite Casa 
G. e coordinati da 
Cecilia Pantaleo, 
hanno consentito di 
personalizzare in modo 
sartoriale ogni dettaglio, 
trasformando camere e 
spazi comuni in ambienti 
accoglienti, eleganti e 
fortemente caratterizzati 
dal dialogo tra materiali, 
texture e colore.

I tavolini delle sale colazione 
hanno piani realizzati in 

marmo di Carrara
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In ogni camera 
domina un 
equilibrio 

calibrato tra 
comfort, eleganza 

e carattere, 
ottenuto grazie 

alla collaborazione 
con artigiani 

fiorentini e a una 
ricerca minuziosa 

su materiali e 
dettagli

Le camere 
Superior sono le 

più grandi e sono 
caratterizzate da 
un’atmosfera soft

LA PRESENZA DEL ‘FATTORE 
UMANO’ È LEGGIBILE NEL 
LAVORO ATTENTO DEGLI 
ARTIGIANI, NELL’ACCURATA 
SELEZIONE DI MATERIALI, 
COLORI E MOBILI E NELLA 
PERSONALIZZAZIONE 
DEGLI OGGETTI

o semplicemente sostare. L’Honesty 

Bar, accessibile a ogni ora, che resti-

tuisce agli ospiti un senso di autono-

mia e di casa, le sale colazione, con 

tavolini in marmo di Carrara e libre-

rie selezionate, e i cortili interni, che 

regalano inaspettati angoli di quie-

te nel centro storico, completano il 

mosaico degli spazi comuni. Gli am-

bienti di Casa G. non sono pensati 

solo come cornice, ma come luoghi 

vivi di scambio e cultura. 

“Far sentire i nostri ospiti a casa è 

un valore fondamentale parte in-

tegrante dell’identità del proget-

to - racconta Filippo Montani Far-

gna - e anche in questo lavoriamo 

per sottrazione: meno presenza for-

male, più libertà. Attualmente stia-

mo utilizzando gli spazi per esporre 

opere d’arte e abbiamo avviato una 

serie di incontri dedicati ad arte, ar-

chitettura e design. Da questa visio-

ne è nato Art•isan, un progetto che 

incarna perfettamente lo spirito del 

luogo e che ci ha permesso di man-

tenere un contatto continuativo con 

gli artigiani: un evento annuale che 

mette in dialogo un artigiano con un 

artista o un designer, per la creazio-

ne di un’opera unica. Siamo giunti al-

la terza edizione, che si terrà la pros-

sima primavera”.

Accanto all’esperienza indoor, Casa 

G. apre una finestra privilegiata su 

Firenze. Grazie a un servizio di con-

cierge dedicato, gli ospiti possono 

scoprire una città insolita e intima: 

botteghe storiche, residenze priva-

te, giardini nascosti e luoghi gene-
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ralmente preclusi al grande pubbli-

co. Visite tematiche e incontri con 

esperti arricchiscono l’esperienza di 

viaggio, restituendo una Firenze che 

vive anche al di fuori dei percorsi ca-

nonici.

Radici e prospettive 
future
Elemento chiave del progetto è il pa-

lazzo stesso, punto di partenza e 

fonte d’ispirazione per l’identità di 

Casa G. “Tutto parte da lì - conferma 

il fondatore - la storicità del palazzo 

contribuisce in modo profondo sia 

dal punto di vista architettonico che 

narrativo. E non si tratta solo dell’e-

dificio, ma del contesto che lo circon-

da, la città con la sua storia ma an-

che il quartiere con i suoi artigiani e 

i suoi abitanti, sperando che le città 

non continuino a svuotarsi, ma que-

sto è un argomento che andrebbe 

discusso a lungo. Sono anche que-

sti elementi a rendere il progetto au-

tentico, a definirne l’identità e ad ar-

ricchirne l’anima”.

Più che un semplice hotel, Casa G. è 

un’esperienza che restituisce all’o-

spite il piacere di sentirsi parte della 

città e allo stesso tempo protetto da 

un’atmosfera intima e raffinata. 

Una casa che diventa albergo, un 

palazzo che ritrova vita, un modello 

che unisce tecnologia, design e me-

moria storica. 

Una sosta che non si esaurisce nel 

soggiorno, ma che apre uno sguar-

do diverso sul luogo in cui ci si trova e 

sul modo stesso di viaggiare.

Illuminazione preziosa
Per il restyling di Casa G., le collezioni Brass Brothers & Co. e Timeless de 

Il Bronzetto hanno portato eleganza e carattere negli ambienti dell’hotel. Nelle 
camere e suite le lampade Satellite, Wormhole e Gea offrono soluzioni di luce 

funzionali e dal design raffinato, con finiture personalizzate in ottone naturale, 
come il paralume della Gea, interamente in metallo e non in alluminio verniciato. 
La lampada da terra Studio 422, parte della collezione Timeless, è protagonista 

negli spazi comuni, contribuendo a creare atmosfere accoglienti e sofisticate. 
Brass Brothers & Co., giovane brand de Il Bronzetto, nasce dalla collaborazione 
tra artigiani e designer, combinando forme geometriche e colori audaci con la 

tradizione artigiana fiorentina. Oggetti di luce e complementi d’arredo dialogano 
con gli ambienti, coniugando estetica contemporanea e attenzione al dettaglio. 

La collezione Timeless, invece, celebra la maestria dei bronzisti locali, offrendo 
lampade e lanterne dalle linee pulite e materiali preziosi, perfette per ambienti 

classici e moderni capaci di valorizzare gli spazi con eleganza e charme discreto.

Sviluppata su due 
piani, la Master Suite, 
un tempo la sala da 
ballo del Palazzo, ha 
soffitti alti affrescati 
e tre enormi finestre 
ad arco


